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Projektet som redovisas är Orsa Torghandel, journalnummer 2010-1602. 
Stödmottagare är Orsa kommun. Projekttid 2010-05-01 --- 2011-01-31 
De som kan svara på frågor kring projekt Orsa torghandel är

Liselott Hansson-Malmsten

Kenneth Lilja, projektledare

Näringslivskontoret Orsa


kenneth@liljaevents.se
liselott.hansson@orsa.se


070-2961788

070-5802202

Sammanfattning av projektet

Bakgrunden till projektet är att Orsa Näringslivs- och Utvecklingskontor, lokala livsmedelsproducenter och butiksägare tror på livsmedel som en nisch i handeln i Orsa.

Torghandeln ger ett större utbud och möjligheter till utökad service på orten liksom att det drar nya kunder till regionen.

Det är också en växande efterfrågan av lokalproducerade livsmedel och en större medvetenhet kring kopplingen mellan lokalproducerat och öppna landskap.

Vi ville också lyfta fram de många lokalproducenterna i ljuset då det är många av dem som idag inte når ut till konsumenterna på ett bra sätt.

Vi planerade att bygga en plattform för en årligen återkommande aktivitet. Vi planerade att bygga marknadsstånd, så portabla och estetiskt tilltalande som möjligt, att synliggöra de lokala producenterna, bedriva en god dialog med dessa, ordna med en genomtänkt annonsering och få till stånd en attraktiv torghandelsplats för alla.

Genomförandet, resultat och positiva effekter blev som följer
Det byggdes 20 stycken marknadsstånd i trä, med endast två skruvar, vilket gör dem till enkla att sätta upp och att montera ner. De har även tak i form av markisväv i Orsafärger(röd/vit-gul/vit). Marknadsstånd som idag är hett eftertraktade och kommer till användning på diverse olika marknader.

Vi hade sammanlagt drygt 20 producenter som deltog på torghandeln över de tre tillfällen som den genomfördes.

Dialogen med producenter fördes i en mycket god stämning och intresset för torghandeln var gott. Producenterna fick utmärkta tillfällen till marknadsföring och att synliggöra sina verksamheter.

Annonseringen genomfördes med annonser i Annonsbladet, Orsakompassen, Masen och Mora Tidning (den sistnämnda finansierad av Orsa kommuns näringslivs- och utvecklingskontor). Även ett samarbete med Hälsoveckan bidrog till att torghandeln syntes i deras programblad. Vi satte också upp tryckta A3 runt om i Orsa/Mora-området.

En blänkare i Siljan Turisms tidning ”Det händer i Siljansområdet” blev ett resultat av Siljan Turisms stora intresse för närproducerade livsmedel. 

Torghandeln syntes även på destinationorsa.se och på Facebook.

En utvärdering gjordes i enkätform. Svaren visade att producenterna vill gå vidare med torghandel för 2011 och framåt.

En plattform för fortsatt drift av torghandeln är nu under konstruktion där ett partnerskap mellan de gröna näringarna, föreningsliv och offentlig sektor gör att torghandeln kommer att bli en återkommande aktivitet. 

Vilka genomförde projektet?
De som medverkade i projektet var, förutom de producenter som syns på den bifogade listan:
Liselott Hansson Malmsten, Näringslivskontoret

Kenneth Lilja, projektledare

Cenneth Björkqvist, arbetsmarknadsenheten

Göran Lindqvist, arbetsmarknadsenheten

Ronny Olsson, R-O Bygg, arbetsledare för konstruktion av marknadsstånden
Projektet är förankrat inom Orsas näringsliv och inom kommunens förvaltningar genom Orsa kommuns näringslivs- och utvecklingskontor, som också var projektsökande part.
De övriga som vi inledde samarbete med var Studieförbundet Vuxenskolan och Hälsoveckan, Martin Moraeus och Gunder Eriksson LRF och Mora näringslivsenhet. Gammaldags marknad och Mat Runt Siljan var parter vi hade tänkt oss samarbeta med, men det visade sig svårare; Gammaldags marknad tycker torghandel är bra men vill hålla sitt koncept för sig och Mat Runt Siljan ville också hålla på sitt koncept. De sistnämnda trodde också att för många tillfällen där producenter förväntas vara med (torghandel, marknader m m) i olika kommuner skulle försvåra för producenterna att få fram tillräckligt med varor.
De nya samarbeten som projektet skapat är framförallt med näringen/livsmedelsproducenterna. Ett fördjupat samarbete har också skett med Siljan Turism eftersom företaget är verkligt intresserade av att lyfta lokalproducerat som en besöksnäringsfaktor. Samarbetet med företagen runt torghandeln har blivit mycket positivt liksom med kommunens olika förvaltningar. Ett speciellt samarbete är det som kommit igång med Mora kommuns näringslivsenhet m a a intresse att starta torghandel i Mora. Där kommer också Mora Köpstad in i bilden. Ett samarbete har också tagit form med Studieförbundet Vuxenskolan som har lokalproducerat på sin agenda för aktiviteter de kan tänkas stötta.
Varför ville vi genomföra projektet?
Ett problem som vi ville lösa genom projektet var svårigheter för livsmedelsproducenter att synliggöra sig gentemot konsumenter och samtidigt då också skapa en plattform för fortsatt torghandel. Vi ville också skapa nya handelsmöjligheter i Orsa och på det sättet stärka kundunderlaget för befintliga butiker.
En ökande medvetenhet och efterfrågan/behov av lokala produkter ville vi försöka tillgodose genom att genomföra projektet. 

Med en marknad för lokalproducerat tänkte vi också att hobbyodlare skulle känna anledning/möjlighet att utveckla sin försäljning och kanske bli företagare.

Vem/vilka riktade sig projektet till?
Projektet riktade sig till livsmedelsproducenter, kunder och turister samt till handeln i stort i Orsa.
De som erhållit mest nytta av projektet är de livsmedelsproducenter som deltagit på torghandeln, där de fått sälja och marknadsföra sig själva på ett ypperligt sätt.

Alla konsumenter som erbjudits chansen att handla lokalproducerat av god kvalitet fick en bra tillgång till kvalitetslivsmedel.

Orsa som ort har levt upp vid torghandelstillfällena, då dessa varit välbesökta. 

Övriga butiker har märkt av en högre kundtillströmning och även gjort merförsäljning under torghandelstillfällena.

Vad genomförde vi i projektet?
Projektet startade redan i samband med att ansökan skrevs, dvs kontakt behövdes tas med producenterna redan då för att de skulle ha möjlighet att planera sin produktion. Efter att ansökan beviljats tog arbetet ytterligare fart med regelbundna producentkontakter. Därefter anlitades en handledare för konstruktion av marknadsstånd. Projektledaren, handledaren och hantverkare (person i åtgärd genom arbetsförmedlingen) träffades och utbytte skisser och idéer varpå byggandet snickeriet med stånden tog fart. Ideellt sydde också hantverkaren alla markiser!

Projektgruppen planerade och beställde annonser och annat marknadsföringsmaterial. Projektgruppen kontaktade Mora tidning som skrev några artiklar om torghandeln. 
Torghandelstillfällena genomfördes under tre lördagar, 21 augusti, 4 september och 11 september. Öppet mellan 10.00-13.00.

Transport, upp – och nedmontering av marknadsbord, design/planering av torghandelsplats, affischering ingick i de sysslor som gjordes av projektgruppen. Under torghandelstillfällena ordnades luncher på angränsande matställe, för två som arbetade ideellt. Deras insats var ovärderlig då de visade otroligt stort engagemang.
Planeringen fungerade utmärkt bra och torghandelsdagarna fungerade som planlagt, ja över förväntan.

De svårigheter eller hinder som uppstått är bland annat kontakter med producenterna där många inte har de rutiner för t ex mejlkorrespondens som förväntades. Det måste man dock ha förståelse för då de flesta har en liten rörelse och fullt upp med att odla och framställa livsmedel.

Även vissa bitar kring tillstånd med kommunens tillståndsgivare gick onödigt långsamt.

Vi gjorde utvärdering i enkätform och den besvarades på ett gemensamt utvärderingsmöte den 7 oktober 2010. Där bjöd vi också på mat tillagad av lokala råvaror, produkter som motsvarade vad som sålts på torghandelsdagarna.

Vilka var projektets mål? Vad blev resultatet?

Projektets mål var:
Synliggörande av livsmedelsproducenter
Resultat: Ja

Skapa plattform för återkommande torghandel
Resultat: Ja

Samverkan med Gammeldags Marknad

Resultat: Nej

Samverkan med Mat runt Siljan

Resultat: Nej

Att på ett miljöriktigt sätt erbjuda konsumenter

lokalproducerade livsmedel

Resultat: Ja

Öka aktiviteten i Orsa centrum och öka försäljningen

på landsbygden


Resultat: Ja

Att förbättra lokala livsmedelsproducenters 

möjligheter att driva och utveckla sina verksamheter
Resultat: Ja

De mål som inte blev uppfyllda, dvs samverkan med Gammeldags Marknad och Mat runt Siljan var beroende på att de organisationerna ville lägga tiden på deras egna evenemang.

De uppmuntrade dock projektet och deras inställning till detsamma var positivt.

Projektet har gynnat miljö och hållbar utveckling genom att besökare och boende i Orsa kunnat handla närodlat. Det gynnar ett öppet landskap runt Orsa och Mora, läs Orsasjön och delar av Siljan. I framtiden hoppas vi att det går rälsbuss mellan Orsa och Mora så att  kunderna mer specifikt, genom att ställa bilen hemma, ska kunna bidra till hållbar utveckling.
Till stor del är livsmedelsproducenterna kvinnor, många av dem företagare. Ett par av de producenter som var med under torghandeln har utländsk bakgrund. Vi nådde också den yngre generationen genom att deltagare från utbildningen ”Resursbevarande kurs” i Skattungbyn deltog.
Kompetensutvecklingen hos våra producenter har främjats genom de här handelsdagarna där de från gång till gång lärt sig mer om hur man sköter sin försäljning, hur man ”dukar” upp på ett inbjudande sätt och hur man möter människor/konsumenter. I utvärderingsmöte med producenterna bjöd vi också in LQ Consulting Siv Åkerblom, företagare med rådgivning om livsmedelslagstiftningen. Detta gav värdefulla infallsvinklar för framtida torghandel samt ökad kompetens generellt hos lokalmat-producenterna. I samband med utvärderingsmötet hade vi beställt catering baserad på lokala råvaror. På det sättet fick alla producenter smaka varandras produkter och lärde sig om dem , vilket inte hanns med under själva torghandelsdagarna.
Vilka är projektets mätbara mål?

Tabellen ifylld i bilaga. Här följer några kommentarer. Vi hade som mätbara mål:

· att 10-15 producenter skulle medverka vid varje tillfälle. Sammanlagt, under de tre torghandelstillfällena, deltog 21 producenter

· att tillverka 10-15 marknadsbord. Vi tillverkade 20 stycken. 
· att anordna 1- 4 torghandelstillfällen. Vi genomförde 3 tillfällen i projektet.

· att det skulle ske en ökning av försäljningen hos producenterna jämfört med om de skulle sålt hemma på gården. Ökningen beräknar vi så att 2/3 av producenterna inte ens säljer hemma på gården så i dessa fall en 100 %-ig ökning!

· att kringliggande butiker skulle öka sin försäljning; Coop som ligger vägg i vägg med torghandeln (och saluför vissa av producenternas produkter) noterade en total försäljningsökning med 5 %

· antalet besökare i Orsa centrum ökade med ungefär100 personer (uppskattad siffra) jämfört med en vanlig lördag

· Konsumenternas kännedom om livsmedelsproducenter i Orsa och Mora ökade förmodligen med 100 %. Antaget då många kunder uppgav att (citat) ”jag hade inte en aning om att det fanns ett sådant utbud i Orsa med omnejd”.

Målsättning för framtiden:

· att skapa en förening för torghandelns genomförande i framtiden. Vi är nästan framme vid målet då ett partnerskap mellan de gröna näringarna, föreningsliv och offentlig sektor håller på att bildas. Beslut väntas i början av februari 2011.

Så här har vi spridit resultatet
Vi har spridit resultatet genom att Mora Tidning rapporterat från torghandelstillfällena. Vi har informerat Mora kommun om succén och fått återkoppling i form av att man i Mora vill genomföra torghandel 2011. Vi hade rapporter på Orsa kommuns hemsida. Vi har rapporterat till Siljan Turism och fått återkoppling. Vid efterföljande möten med producenterna har vi återgett de reslutat som finns angivna i denna rapport. Vi har förmedlat till kollegor i Leader DalÄlvarnas nätverk och vi deltog på Leader DalÄlvarnas mässa den 30 oktober i Leksand.
Vilka kostnader har projektet haft? Hur har dessa finansierats?

Projektets faktiska kostnad var planerad till 113 000 kronor. Utfallet blev 113 745 kr. Kostnaden avser övriga kostnader; projektledare bygghandledare, material, marknadsföring och utvärdering. Projektets faktiska finansiering utgörs av projektstöd med 97 113 kr, LAG 10 887 kr samt privat finansiering som beräknats till 5 000 kr och blev 4 800kr. Den ökade faktiska kostnaden har finansierats av Näringslivskontoret, Orsa.
Projektet medfinansierades från de medverkande torghandelsförsäljarna genom att de betalade för att delta.

Administrationen i projektet sköttes av näringslivs- och utvecklingskontoret genom Liselott Hansson Malmsten och Anders Rosell. Den posten medfinansierar i tid med 39 863 kr. Arbetsförmedlingen Mora medfinansierade med 20 000 kr för den person som byggde marknadsstånden.
Medfinansieringen i ideell tid motsvarar 59 863 kr.

Vilka slutsatser drar ni från projektet?

De slutsatser som kan dras från projektet är att det finns en bred efterfrågan på lokalproducerade livsmedel. Intresset är stort från konsumenternas sida att få tillgång till det som producenterna har att erbjuda.

Den stora entusiasmen från producenternas håll visar att det är värt mödan att fortsätta arbetet med Orsa Torghandel. Det är en av de delar som är mycket glädjande. Intresset från Mora kommun och Siljan Turism ser vi som väldigt positivt. Genom deras frågor och engagemang för torghandel och intresset att utveckla egna verksamheter har vi som gjorde projekt Orsa Torghandel skaffat oss ännu större erfarenheter och även skapat ett brett nätverk. Länsstyrelsen Dalarna arbetar med Matlandet Dalarna tillsammans med Dalarnas kommuner och även där har arbetet med Orsa Torghandel fått gehör. Genom kontakten med livsmedelsproducenter har vi på näringslivsenheterna i Orsa och Mora breddat våra företagskontakter och även branschkunskap. Detta kan leda till att vi får behålla verksamheter inom de gröna näringarna samt att vi kanske får se nya etableringar. 
Projektgruppen har försökt arbeta prestigelöst med de här frågorna. Likväl har har vi stött på en del revirtänk. Det ska väl så småningom ge sig. Vi hoppas förstås att allt arbete och alla aktiviteter som olika aktörer gör inomområdet lokal/regional mat så småningom ska vävas ihop till att vår region uppfattas som en av de ledande när det gäller lokal- och närproducerat. På det sättet kommer arbetet att bidra till ett öppet landskap runt Orsasjön och Siljan samt bidra till ett hållbart samhälle.
Liselott Hansson Malmsten och Kenneth Lilja
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. Antal nya foretag: Ange det antal foretag som ditt projekt har skapat.
2. Antal bevarade arbetstillfillen: Ange hur ménga arbetstillfillen som ditt projekt har hjilpt till att bevara.
Du ska dela upp det pa
«  antal méin som #r yngre &n 25 &r respektive 25 ar eller dldre
= antal kvinnor som &r yngre &n 25 &r respektive 25 ar eller aldre,
1 kommentarfilten ska du ange hur ménga av de arbetstillfillena som r heltids- eller deltidsanstillda.
3. Antal nya arbetstillfallen; Ange hur manga arbetstillfallen som projektet har bidragit till att skapa. Du
ska dela upp det pa
o antal man som 4t yngre &n 23 4r respektive 25 ar eller dldre
« antal kvinnor som &r yngre dn 25 &r respektive 235 dr eller dldre.
1 kommentarfilten ska du ange hur manga av de arbetstillfillena som #r heltids- eller deltidsanstillda.
4. Antal deltagare i utbildningar: Om det i ditt projekt ingér kompetensutveckling, ange hur ménga
personer som har deltagit i utbildningarna. Dela upp det pa antal mén och antal kvinnor.
5. Antal nya produkter, tekniker, ticnster, natverk eller motesplats: Ange antal nya produkter, tekniker,
tjdnster, nétverk eller métesplatser som ditt projekt har skapat.
6. Antal personer som har fétt tiligang till bredband: Om du har fatt projektstsd till anliggning av
bredband ska du ange hur manga personer som har fit tillgéng till bredband som resultat av projektet.
7. Eventuella specifika mdtbara resultat for ditt leaderomrade: Om du har fétt projektstdd inom Leader ska
du dven redovisa specifika métbara resultat for ditt leaderomréde. Kontakta ditt leaderkontor om du
behover hialp med detta.

Projektets resultat, enligt EU:s riktlinjer, som du kan mita direkt efter
projektets slut

Miitbara resultat enligt EU:s Resultat Kommentar
riktlinjer direkt efter
projektets
slut
Antal nya foretag O A delbgsare fundeme| *
Man ‘yngre an 25 ar / L
Antal bevarade arbetstillfillen 25 dr eller aldre | 1 dolbne o Lokl [Him bt
Kvinnor ‘yngre éin 25 ar ] i
25 ar eller dldre
Min yngre an 25 ar
Antal nya arbetstillfdllen 25 ar eller aldre

Kvinnor yngre an 25 ar
25 dr eller aldre 1

delbnare i0ledes «

Man yngre an 25 &r
Antal deltagare i utbildningar 25 ar eller aldre

Kvinnor | yngrean25 &
25 & eller dldre

Antal nya produkter, tjanster, tekniker,
nitverk och métesplatser.

Antal personer som har fétt tillgang till
bredband

Ev. specifika miitbara resultat for
ditt leaderomrade:
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Godkénnandet skickar du i original tillsammans med ansdkan om slututbetalning

Kontaktpersoner i slutrapporten

Namn och adress

Telefonnummer

ooty M =

HenneTH LILJA 0260 - W79 ®
Lo ofo- 296179
Roll i projektet E-postadress
faojeeneoace Kennet @ Lljzevents s
Underskrift och datum

Namn och adress
Lisehit Hamsson Mabmacken

Telefonnummer
628D ~BFA20Z
oFv- Sgo Llod

Roll i projektet
Adonr nivhaksn, ehvmmf,vﬁtéam‘iww

E-postadress

Iiscleh. havsson @ orua .ce

Underskrift och datum

Kl $he OWle—  R0H-01-1Y
Namn och adress Telefonnummer
Roll i projektet E-postadress
Underskrift och datum
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